
        El decrecimiento 

industrial y energético es 

inevitable, porque la energ-

ía fósil que permitió el de-

sarrollo industrial y tec-

nológico ha comenzado ya 

su inexorable declive a 

escala global. 

     Los escenarios a corto 

plazo indican que todos los 

bienes de consumo van a 

experimentar un progresi-

vo aumento en el precio, 

motivado por el creciente 

coste de la energía, con 

pequeños períodos de al-

zas y bajas, pero que en 

conjunto supondrán una 

menor producción indus-

trial. 

     Esta realidad a la que 

pocos queremos mirar de 

frente, tendrá un efecto 

muy impactante en el mun-

do laboral, en el mundo 

financiero y en los servi-

cios públicos. Economistas, 

especialistas en logistica 

energética y foros de ex-

pertos (David Straham, 

Pedro Prieto, Robert 

Hirsch, Michael T. Klare, 

Jean Laharrere, Colin 

Campbell, Richard Hein-

berg, J.Michael Greer, Da-

vid Holgrem…) coinciden 

en señalar las siguientes 

características de los esce-

narios futuros a corto y 

medio plazo, para socieda-

des opulentas como la 

nuestra: 

 Colapso del sistema 

financiero 

 Declive de los inter-

cambios comerciales inter-

nacionales 

 Progresiva carestía y/o 

escasez de productos in-

dustriales y alimentos 

 Menor posibilidad de 

desplazamientos. Alza pro-

gresiva de los precios de 

carburantes y materias 

energéticas. 

 Aumento en la pro-

ducción local de alimentos. 

 Aumento de las rela-

ciones locales de intercam-

bio 

 Deterioro progresivo 

de los servicios públicos 

actuales, por falta de liqui-

dez del Estado. 

 Éxodo hacia el medio 

rural y áreas climáticas más 

cálidas y con disponibilidad 

de agua. 

¿Hay energía no fósil utilizable para seguir 

viviendo como vivimos? 

     Para igualar la cantidad 

de energía que consume la 

Humanidad (con el actual 

régimen de desigualdades) 

por energías no fósiles, 

habría que: 

 Multiplicar por 600 el 

número de aerogenerado-

res. Para construirlos, au-

mentar 9 veces la produc-

ción mundial de acero, por 

6.000 la producción de 

fibra, y por 60 la de ce-

mento. No hay energía 

suficiente para ello. 

 Cubrir con placas so-

lares entre 10 y 14 Espa-

ñas.  No hay energía sufi-

ciente para procesar el 

aluminio, el silicio y los 

demás componentes. 

 Multiplicar por dos el 

número de centrales nu-

cleares (de 440 a 880). 

Cada central lleva medio 

millón de toneladas de 

hormigón. En 25 años no 

habría uranio para todas. 

Pie de imagen o gráfi-
co. 

Escenarios 

futuros 
Conclusiones del Congreso 

Internacional sobre el 

Pico del Petróleo (UNED 

Barbastro, mayo 2011): 

“ Tenemos que replante-

arnos cómo vivir. Para 

tener un futuro viable es 

necesaria una reorganiza-

ción social” 

Françoise Fillon, Primer 

Ministro Francés (marzo 

2011) 

“La producción de petró-

leo ya sólo puede decre-

cer” 

  

¿Con qué arquetipos 

sobre el futuro fun-

cionábamos en... 

 1940: Un futuro global de 

bienestar físico  

 1960. La comodidad por la 

técnica 

 1970. La conquista de 

otros planetas 

 1990. La sociedad robótica 

 2000: La sociedad tecnoló-

gica 

 2010. La sociedad del 

consumo verde 

 2015. ¿La Transición en un 

mundo en decrecimiento?  

  



van a llevar a cabo. Incluya cifras de 
los beneficios para mostrar el creci-

miento de su negocio. 

Algunos boletines incluyen una colum-
na que se actualiza en cada edición; 
por ejemplo, los últimos libros publi-
cados, una carta del presidente o un 

editorial. También 
puede mostrar el 
perfil de nuevos 
empleados, clientes 

o distribuidores. 

Este artículo puede incluir 100-150 

palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales o innovaciones en 

su campo. 

Quizá desee mencionar las tendencias 
comerciales o 
económicas, así 
como realizar pre-

dicciones. 

Si el boletín se dis-
tribuye internamen-
te, puede comentar 
las mejoras que se 

Este artículo puede incluir 150-200 

palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín como 
herramienta para promocionarse es 
que puede reutilizar el contenido de 
otro material, como comunicados de 
prensa, estudios de mercado e infor-

mes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su produc-
to o servicio, pero la clave del éxito 
de un boletín es conseguir que sea útil 

para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir un 
calendario de próximos eventos o una 

oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 

que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 
incluya en el boletín lo puede utilizar 
también para el sitio Web. Microsoft 
Publisher ofrece una manera fácil de 
convertir el boletín en una publicación 
para el Web. Por tanto, cuando acabe 
de escribir el boletín, conviértalo en 

sitio Web y publíquelo. 

dibujar formas y símbolos. 
Una vez seleccionada la 
imagen, colóquela cerca del 
artículo. Asegúrese de que 
el pie de imagen está próxi-

mo a la misma. 

Este artículo puede incluir 75-125 

palabras. 

La selección de imágenes o gráficos es 
importante a la hora de agregar conte-

nido al boletín. 

Piense en el artículo y pregúntese si la 
imagen mejora el mensaje que intenta 

transmitir. 

Publisher incluye miles de imágenes 
prediseñadas que puede importar a su 
boletín, además de herramientas para 

Título del artículo interior 

Título del artículo interior 

Título del artículo interior 

“Incluya aquí una frase o una cita 

del artículo para captar la 

atención del lector”. 

ESCENARIOS FUTUROS 

Pie de imagen o gráfico. 

Pie de imagen o gráfico. 

Página 2 



VOLUMEN 1,  Nº 1  

tribuye internamente, puede comentar 
las mejoras que se van a llevar a cabo. 
Incluya cifras de los beneficios para 

mostrar el crecimiento de su negocio. 

Algunos boletines 
incluyen una columna 
que se actualiza en 
cada edición; por 
ejemplo, los últimos 
libros publicados, una 
carta del presidente o 
un editorial. También 
puede mostrar el perfil 
de nuevos empleados, 
clientes o distribuido-

res. Este artículo puede incluir 100-150 

palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-
minable. Puede incluir artículos sobre 
tecnologías actuales 
o innovaciones en 

su campo. 

Quizá desee men-
cionar las tenden-
cias comerciales o 
económicas, así 
como realizar pre-

dicciones. 

Si el boletín se dis-

Este artículo puede incluir 150-200 

palabras. 

Una ventaja de utilizar el boletín como 
herramienta para promocionarse es 
que puede reutilizar el contenido de 
otro material, como comunicados de 
prensa, estudios de mercado e infor-

mes. 

Quizá su principal objetivo sea distri-
buir un boletín para vender su produc-
to o servicio, pero la clave del éxito 
de un boletín es conseguir que sea útil 

para el público. 

Un buen método consiste en escribir 
sus propios artículos, o bien incluir un 
calendario de próximos eventos o una 

oferta especial. 

También puede consultar artículos o 
buscar artículos “de relleno” en el 
World Wide Web. Escriba acerca de 
una variedad de temas, pero procure 

que los artículos sean breves. 

La mayor parte del contenido que 

incluya en el boletín 
lo puede utilizar 
también para el sitio 
Web. Microsoft 
Publisher ofrece una 
manera fácil de 
convertir el boletín 
en una publicación 
para el Web. Por 
tanto, cuando acabe 
de escribir el bo-
letín, conviértalo en 
sitio Web y publí-

quelo. 

seleccionada la imagen, 
colóquela cerca del artículo. 
Asegúrese de que el pie de 
imagen está próximo a la 

misma. 

Este artículo puede incluir 75-125 

palabras. 

La selección de imágenes o gráficos es 
importante a la hora de agregar conte-

nido al boletín. 

Piense en el artículo y pregúntese si la 
imagen mejora el mensaje que intenta 

transmitir. 

Publisher incluye miles de imágenes 
prediseñadas que puede importar a su 
boletín, además de herramientas para 
dibujar formas y símbolos. Una vez 

Título del artículo interior 

Título del artículo interior 

Título del artículo interior 

“Incluya aquí una frase o una 

cita del artículo para captar la 

atención del lector”. 

Pie de imagen o gráfico. 

Pie de imagen o gráfico. 

Página 3 



Éste es un lugar ideal para insertar unas líneas acerca de la organización. Pue-

de incluir el propósito de la misma, su misión, la fecha de su fundación y una 

breve historia. También puede incluir una lista de los tipos de productos, servi-

cios o programas que ofrece la organización, la zona en la que trabaja (por 

ejemplo sur de España o mercados sudamericanos), así como un perfil de los 

tipos de clientes o miembros a los que atiende. 

Resulta también muy útil especificar un nombre de contacto para aquellos lec-

tores que deseen obtener más información acerca de la organización. 

Este artículo puede incluir 175-225 pala-

bras. 

Si el boletín es para plegarlo y enviarlo 
por correo, este artículo aparecerá en la 
parte posterior. Por tanto, es una buena 

idea que pueda leerse de un vistazo. 

Un modo de llamar la atención del 
público es incluir una sección de pre-
guntas y respuestas. Recopile pregun-
tas que haya recibido desde la última 
edición o resuma algunas que se reali-
cen con frecuencia acerca de su orga-

nización. 

Una lista de los directores de la orga-
nización da un toque personal al bo-
letín. Si la organización es pequeña, 
quizá desee enumerar la lista de nom-

bres de todos los empleados. 

Si tiene precios de productos o servi-
cios estándar, puede incluir una lista 
en este espacio. También puede hacer 
referencia a cualquier otro modo de 
comunicación que haya creado para 

su organización. 

Si dispone de espacio, puede insertar 
una imagen prediseñada o algún otro 

gráfico. 

Título del artículo de la página posterior 

Pie de imagen o gráfico. 

Dirección del trabajo principal 

Línea 2 de dirección 

Línea 3 de dirección 

Línea 4 de dirección 

Teléfono: 555-555-5555 

Fax: 555-555-5555 

Correo: alguien@example.com 

Escriba la consigna aquí. 

Organización 

  

¡Estamos en el Web! 

ejemplo.microsoft.com 


